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	Memorando do Produto 
Produto : Inserir aqui a designação do produto. A designação deve ser atractiva  e ilustrativa do que é o produto e daquilo a que se destina.


	Mais valia do Produto 
Deve ser evidente qual o contributo específico deste produto para a resolução do problema que esteve na origem da sua concepção, e qual o seu valor acrescentado face a outros existentes no mercado com finalidades semelhantes. 

Deverão ser incluídos os aspectos distintivos que colocam este produto em vantagem, aos olhos do potencial “cliente” / utilizador, relativamente a outros disponíveis no mercado.


	Beneficiários finais
Identificar quais os grupos ou organizações que beneficiam com a utilização do produto.



	Objectivos
Explicitar o que se pretende com a aplicação do produto (o produto visa estimular…desenvolver…, etc.). Não confundir com os objectivos do projecto!


	O que é o Produto

Explicitar em que consiste o produto, os seus principais conteúdos, referir para que serve (é uma solução para?) e como se estrutura (no caso de uma intervenção junto dos “públicos”, por exemplo, referir as principais etapas, quais as “respostas” fundamentais, metodologia utilizada, duração, etc).


	Suportes do Produto
Explicitar os suportes físicos ou virtuais em que o produto será disponibilizado aos utilizadores (web, CR-Rom, papel, etc.)


	Utilizadores do Produto 
Identificar os potenciais “clientes” do produto, isto é, as pessoas ou organizações susceptíveis de se apropriarem e incorporarem esta solução / produto, nas suas práticas.



	Estratégias de apropriação/incorporação
Explicitar as estratégias a que irá recorrer para mobilizar  potenciais utilizadores / incorporadores e assegurar a sua participação activa na fase de disseminação (Acção 3), bem como os mecanismos de que se irá socorrer para assegurar a transferência e apropriação do produto na fase de disseminação. 


	Autor(es):
 Identificar as entidades que participaram activa e directamente na concepção do produto.

	A quem recorrer para saber mais sobre o Produto
Contactos:

Identificar a pessoa melhor posicionada para prestar esclarecimentos sobre o produto e disponibilizá-lo a potenciais utilizadores bem como o seu contacto (e-mail, telefone).



Nota: 

Deve ser associado ao memorando uma imagem/foto ilustrativa do produto
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